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Natura 2000 a turystyka

TURYSCI a Natura 2000

I

* Wybrane doswiadczenia i wnioski ze szkolen
regionalnych przeprowadzonych w latach 2009 - 2011

* Interpretacja wynikéw badania swiadomosci
ekologicznej polskich turystow w roku 2011



WPROWADZENIE

Szkolenia regionaln\
* termin — wrzesien/pazdziernik 2011 r. A
* miejsce — 4 regiony: Polesie Lubelskie,
Hel, Mazury, Dolina Baryczy
* czas trwania - dwa dni:
* wyktady i dyskusje +
° warsztaty terenowe;

Hel 04/05.10.

* koszt — bezptatne dla uczestnikdw,
- wspétfinansowane przez NFOSIiGW i InE

Zrédto: www.webhelp.pl/zasoby/wektorowa-mapa-polski/
(data dostepu: 09.01.20121.)



WPROWADZENIE cz. 3.

«

Szkolenia adresowane byty do:

* przedstawicieli branzy turystycznej;

* regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych;

* administracji samorzadowej;

* organizacji pozarzadowych dziatajacych w trzech sferach:
* ochrony przyrody,

* zasad zrbwnowazonego rozwoju,
* promocji ekoturystyki.

Taka tez faktycznie byta struktura zawodowa uczestnikow.



Merytorycznym .A

i zarazem edukacyjnym celem szkolen byto:

wyrobienie potrzeby pogtebiania wiedzy
o Naturze 2000
i
jej praktycznego zastosowania
do turystyki



Sformutowane w InE \
e

pola tematyczne wyktadow i ¢wiczen to:

Zasady i procedury ochrony przyrody w obszarach Natura 2000

Budowa produktu turystycznego na bazie waloréw przyrody
obszaréw Natura 2000 i jego znaczenie dla wdrazania
zasad zréwnowazonego rozwoju regionu

Promocja proekologicznych form turystyki
realizowanych na obszarach Natura 2000
— przyktady wzmacniajace rozwdj ekoturystyki w Polsce




NATURA 2000

czyliglos

optymistow




BUDOWA PRODUKTU TURYSTYCZNEGO,

INFORMACJA O NIM | JEGO PROMOCJA (1)

* Natura 2000 jest atutem w ukazywaniu lokalnych zasobow
w szerokim, europejskim i Swiatowym kontekscie

* Budowa produktu z Natura 2000 w jego tresci wymaga czasu

* Nature 2000 mozna wykorzysta¢ w hastach promocyjnych

ofert turystycznych np.:
,,Natura 2000 = raj dla mito$nikéw przyrody”

* Istnieje koniecznos¢ zbudowania zasobéw wykwalifikowanej
kadry turystyki przyrodniczej, uzupetnienie informacji
turystycznej profesjonalnymi zdjeciami przyrody, tworzenie
przyrodniczych biblioteczek tematycznych i zbioréw audio,
wzorcowych tras i tekstow



BUDOWA PRODUKTU TURYSTYCZNEGO,

INFORMACJA O NIM | JEGO PROMOCJA (2)

+ Obszar Natura 2000 podnosi range W
turystycznego

* Waczenie do oferty Natury 2000 to nowy atut w
promocg;ji

* Dla potrzeb promocji wprowadzenie oznakowania
znakiem regionu, a takze domu lub samochodu
mieszkanncoéw (oznakowanie state i ruchome) - jak w
Dolinie Baryczy.




Wiedza o Naturze 2000

Z badanych 55% w ogdle nie styszata o obszarach
Natura 2000

miejscu urlop'ﬂ\

* |stnienie obszarow Natura 2000 w okolicy dla co piatego
ankietowanego byto jednym z waznych kryteriow wyboru
tego miejsca na wypoczynek,

| co styszeli:
* Doceniaja obecnos¢ Natury 2000 w

* a co trzecia osoba brata ten aspekt pod uwage uznajac,
ze obszar taki jest atutem dodatkowym

Na szkoleniach:
proponowano tematyczne - o Naturze 2000 - warsztaty

dla turystéw w ofercie spedzania wolnego czasu



ZRODLA WIEDZY O WALORACH PRZYRODNICZNYCH

REGIONOW TURYSTYCZNYCH

Gtownym zrodiem informacji'sg znajo DC
+ Zzrodta lokalne znalazty sie dopiero na 10 miejscu

+ posrednig role odgrywaja portale turystyczne, przewodniki,
czasopisma,; najprzystepniejsze sg informacje z ulotek i tablic
Informacyjnych,

Swiadczy to:

* 0 znaczeniu wiarygodnosci i ,,bezinteresownosci” zrodet
informacji, bez komercyjnego upigekszania relacji o
przyrodniczych atrakcjach polecanego im miejsca

* 0 matej aktywnosci oséb prowadzacych obiekty noclegowe
* 0 ubogiej ofercie lokalnych punktow informacji turystycznej

+ 0 niewielkiej znajomosci waznych przyrodniczych obiektow
w najblizszej okolicy i stabej percepcji ich walorow przez
mieszkancow i lokalnych przedsiebiorcow turystycznych



EDUKACJA JAKO CZYNNIK POZIOMU

SWIADOMOSCI EKOLOGICZNEJ
| WYNIKAJACE Z NIEJ POSTAWY (1)

e

Uczestnicy szkolen stwierdzili, ze :

* Edukacja ekologiczna nt. ochrony przyrody powinna
obejmowac osoby ustugodawcow w okolicach
obszarow Natura 2000

* Dla budowy postaw konieczny jest mechanizm
wzajemnej kontroli postaw i zachowan




| ZARAZEM ATRAKCYJNYMI TURYSTYCZNIE
A ROZWIJANIE ODPOWIEDZIALNEGO BIZNESU, EKOPOLITYKI

| WSPOEPRACY - JAKO WYRAZU ZINTEGROWANEGO ROZWOJU

Dyskutanci na szkoleW.\

* Jesli traktowac obszary Natura 2000
jako potencjat rozwoju turystyki, to trzeba mie¢ odpowiednia
do zasad zréwnowazonego rozwoju Swiadomos¢ pomystow na
ich wykorzystanie. Ta wymaga zgody na to, by preferowac
mate grupy, rozcigganie sezonu na caty rok itp.

% Szansa i mozliwosc¢ rozwoju turystyki na obszarach Natury 2000
to rowniez zgoda na to, by rozwdj ten byt szczegdlnie
kontrolowany.

* W przedsiebiorstwach trzeba stawiac na koniecznosc taczenia
dobrej organizacji z pogtebiong, profesjonalnie przekazywang
wiedzg przyrodniczg i zdobywanie doswiadczenia w terenie




W SWIETLE PRAKTYKI PROCESOW INWESTYCYJNYCH
| PLANOWANIA PRZESTRZENNEGO NA POZIOMIE REGIONALNYM

+ Wykorzystanie potencjatu ptynacego z NW
i wzrost Swiadomosci ekologiczne;j
samorzaddéw, inwestoréw i przedsiebiorcow
winny w planowaniu i inwestowaniu przynies¢ mozliwos¢
ochrony obszaréw cennych

przez eliminowanie (blokowanie)
nadmiernej urbanizacji wsi - nawet na cele agroturystyki.
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sprzedazy produktu

turystycznego Natura 2000 w jego rdzeniu

Podkreslano negatywy:\\

* turystyka przyrodnicza jest wymagajaca - potrzebny
jest sprzet, kondycja, wiedza, a mato jest szkolen nt.
specjalistycznej obstugi klienta

* Fachowej pomocy turystyka nie otrzymuje, bowiem
ma do czynienia z alienacja instytucji i oséb
zajmujacych sie ochrona srodowiska ...

* W praktyce przewaza traktowanie Natury 2000 jako
problem, a nie jako zrédta promocji czy dochodu

* Nie ma badan nad klientem na ekoturystyke




JAKO CZYNNIK POZIOMU SWIADOMOSCI EKOLOGICZNE)J

I WYNIKAJACE Z NIEJ POSTAWY

+ Niewiedza i niem\

organizatorow turystyki czesto dotyczy najbardziej

podstawowych pojec¢ zwiazanych z Natura 2000,
* ustugodawcy nie wiedzg, iz moga poprzez Nature 2000
lepiej wypromowac swoj produkt turystyczny
* Brak przejrzystosci dokumentacji obszaréw Natura
2000 utrudnia droge zainteresowanych inwestorow

* Brak jest sSrodkdw na promocje obszaréw Natura
2000, ktérym nie towarzyszga inne formy ochrony
przyrody - ktoijak ma je promowac?



OBSZARAMI PRZYRODNICZO CENNYMI
| ATRAKCYJNYMI TURYSTYCZNIE A ROZWIJANIE ODPOWIEDZIALNEGO

BIZNESU, EKOPOLITYKI I WSPOLPRACY JAKO WYRAZU
ZINTEGROWANEGO ROZWOJU

* Powaznym minm\

stereotypy utrwalane przez media i wtadze (

np. ,,na obszarach Natura 2000 nic nie wolno”,

* a w slad za nimi zta wola mieszkancow,
*np. wrecz niechec do ekoturystéw - jak do ,,ekologow”
+*wola oni klienta mniej wymagajacego = ,,standardowego”

* WSrod inwestoréw powszechny jest lek przed
biurokracjg, a wymag OOS - straszakiem.




OBSZARAMI PRZYRODNICZO CENNYM

| ATRAKCYJNYMI TURYSTYCZNIE a ROZWIJANIE BIZNESU,
EKOPOLITYKI | WSPOtPRACY. i ZINTEGROWANEGO ROZWOJU

Zasady i strategie rozwoju turystycznego regionow
zaciemnia wielopoziomowe zarzadzanie na
naktadajacych sie na siebie formach ochrony przyrody

* wiele podmiotéw i brak jednego gospodarza
zarzadzajacego ochrong oraz infrastruktura turystyczna

* W turystyce przyrodniczej
dominuje ciagle sezonowos¢ ofert,

nie korzysta sie z faktycznej catorocznej
atrakcyjnosci przyrody




OBSZARAMI PRZYRODNICZO CENNYMI

| ATRAKCYJNYMI TURYSTYCZNIE A ROZWIJANIE ODPOWIEDZIALNEGO
BIZNESU, EKOPOLITYKI | WSPOtPRACY JAKO WYRAZU
ZINTEGROWANEGO ROZWOJU

I

W zarzadzaniu i w polityce regionalnej
przyrodnicy i biznes

to rézne grupy interesu




W SWIETLE
KIERUNKOW PRAKTYKI PROCESOW INWESTYCYJNYCH

| PLANOWANIA PRZESTRZENNEGO NA POZIOMIE

+ Uporczywym mankamentem L
jest brak odpowiedniej kontroli i przestrzegania
przepisow regulujacych zagospodarowanie terenu

* Czesto dochodzi do zaniechania wykonania
elementéw majacych stuzy¢ ochronie srodowiska,

a ktore byty ujete w planie inwestyc;ji

* Brakuje inicjatyw na szczeblu gminnym popierajacych
ekologiczne zachowania ludnosci i ich gosci



KTO MA WPLYW NA OCHRONE WALOROW
PRZYRODNICZYCH ?  27% turystyka

Dziatalnos¢ wtadz...

Zachowania turystéw...

Zachowania mieszkarnicéw danego...
Polityka polskiego rzadu

Dziatalnos¢ pozarzadowych org....

Polityka instytucji Unii Europejskiej

Nie wiem/trudno powiedzie¢ [l 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%



Wg Janusza Radziejw

Istothnym przestaniem dla wiadz lokalnych jest, ze

turysci w wiekszosci cenig sobie dbatos¢ o srodowisko

przyrodnicze przez wtadze lokalne,
widza w nich gwaranta odpowiedniego stanu
srodowiska

A dla wtadz powinno by¢ wazne, ze

- dla wielu turystow fakt istnienia na danym terenie
obszarow Natura 2000 moze stanowi¢ dodatkowy
czynnik rozwoju gospodarczego, bo jest elementem
wyboru danego obszaru, jako miejsca wypoczynku



ROZWOJ GOSPODARCZY

A SRODOWISKO

e

TURYSCI

NATURY 2000
sie nie BOJA



WPLYW POWOLANIA OBSZARU

CHRONIONEGO na GOSPODARKE REGIONU

Wptynie pozytywnie na rozwaj
turystyki (wzmocni zasoby naturalne
regionu, zwiekszy atrakcyjnosc...

68%

Nie bedzie miato zadnego znaczenia

. . .. %
dla rozwoju turystyki w regionie °

Wptynie negatywnie na rozwoj . c
turystyki (zahamuje jej rozwaj)

o
o\

Trudno powiedzie¢/nie wiem - 13%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%



W slad za tym mozna zapytac
czy pojawienie ponad 1000 obszaréw Natura 2000

zostato zauwazone przez polska gospodarke

+ Czy branza turystyczna jest przygotowana do tego,
by traktowac te obiekty chronione, jako nowy —
atrakcyjnych element produktu turystycznego?

+ Czy postawi na eko-marke regionéw ubogich
gospodarczo a bogatych przyrodniczo, do ktorych
coraz wiecej turystow przyjezdza?

* W takich obszarach jak Dolina Baryczy jest miejsce
i dla ryb, ptakéw i ludzi; moze nawet i eko-politykow
by tu sie przydato wiecej.



P —

ZAKONCZENIE

Juz za chwile —
jeszcze tylko 5 slajdow



WNIOSKI Z BADAN (1)

S

Badanie swiadomosci ekologicznej Polakow
zostato poswiecone turystyce bardziej niz
ochronie przyrody.

JEST DEDYKOWANE TURYSTYCE

Wiemy wiecej o zachowaniach | preferencjach
proekologicznych oraz postawach
wzgledem turystyki zrownowazonej



VNIOSKI Z BADAN (2

TS

Proekologiczne preferencje ,, zwiekszaja konkurencyjnosc¢
osrodkow czy miejsc ukierunkowanych na
ustugi respektujagce ekologiczne standardy

Turysci wsrod typow zagrozen, na trzecim miejscu
umieszczajq: "nadmierng eksploatacje terenow
atrakcyjnych przyrodniczo przez masowy ruch turystyczny”

Jednoczesnie uwazaja, ze ponad 63% turystow szanuje
przyrode

W dalszym ciggu odpowiedzialnymi za zachowanie dobre]
kondycji walorow przyrodniczych czynig samorzady
(ngos i turystyka nie odgrywajg tu wiekszej roli)



Wg Anny Kalinowskiej
Opinie turystow moqga by¢

,, Istotng wskazéwka dla kierunkow prowadzenia edukaciji
ekologicznej, skierowanej do mieszkancow terenéw
atrakcyjnych przyrodniczo

Whnioski z badan InE powinny wplynac¢ na ich strategie
informacyjng i edukacyjng branz zwiagzanych z turystyka
oraz ochrong przyrody

Powinny by¢ takze istotng informacja dla oséb
zajmujacych sie edukacja dla zrownowazonego rozwoju
wskazujgc na jakie problemy powinno ukierunkowywac sie
srodki i formy edukacji w roznych grupach wiekowych.



Nalezy oczekiwac’;,ie:‘\

Natura 2000 zacznie sie pojawiac :

* w regionalnych i lokalnych folderach, informatorach,
* bedzie widoczna targach turystycznych i ich imprezach

* stanie sie tematem specjalistycznych szkolen kadr
turystyki przyjaznej srodowisku
Po serii szkolen:

* W praktyce rynek ustug proekologicznych powinien
sie wzmocnic jakosciowo , wykorzystujac innowacje
technologiczne i organizacyjne



Szkolenia powinny tez zaowocowac:

nawigzaniem kontaktow i lepsza wspétpraca
pomiedzy organizacjami turystycznymi i ekologicznymi
oraz instytucjami ochrony przyrody,
zajmujacymi sie tworzeniem i udostepnianiem
obszaréw Natura 2000,

a aktualnie takze z zespotami wykonujacymi plany
ochrony tych obszaréw



DZIEKUJE PANSTWU
ZA UWAGE,

i Patrycji Manthey za wspracq ——

Jolanta Kamieniecka




